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近日，由中国平安举办的“2011中国平安价值论坛”首站在北京举行。著名财经专家、财政部财政

科学研究所所长贾康、平安证券首席策略分析师王韧受邀做了主旨演讲，为客户打造了一场兼具宏观

经济眼光和具体理财建议的高端财富资讯盛会。

贾康发表了题为“从宏观研判到个人理财”的主题演讲，他表示市场主体、理财主体作出正确、理

性决策的必要前提是对于经济周期,政策导向与投资、消费、理财环境的正确认识和把握,目前全球经

济环境仍较为严峻，世界经济有二次探底的危险。

平安证券首席策略分析师王韧则就“转型期的资产配置策略”与到场平安集团的高端客户交流。

他认为未来几年流动性偏紧将成为常态，在经济转型和金融去杠杆共振作用下，资本市场将有望重新

回归“债券-股票-商品”轮动的传统节奏，目前我们正站在新一轮周期资产配置的起点。

（熙民 白鹭）

11月7日，上海联合产权交易所发布上海
家化（集团）有限公司 100%股权转让竞价结
果，平安信托旗下上海平浦投资有限公司成功
获得上海家化集团100%股权，从而成为其新控
股股东。

根据国资监管规定，上海国资委与上海平
浦投资有限公司签署产权交易合同后，还需报
相关部门批准。此次成功收购，一方面彰显了
中国平安的投资实力，进一步丰富了平安非资
本市场投资的业务领域，另一方面也为上海家
化获得长期资金、金融、品牌支持及治理结
构、薪酬体系完善等带来了良好预期。

平安信托董事长兼CEO童恺表示，“我们
对竞标结果表示欣慰。家化集团此次改制具有
极其重要的战略意义与象征性意义，上海市政
府和上海国资委对于家化的收购工作高度重
视，并为整个收购流程的规范运作做了大量工
作；平安作为一家具有强大实力和历史使命感
的金融集团，深知家化此次改制的重大历史意
义并深感责任重大。我们将不辜负上海市政
府、上海国资委以及家化集团对我们的信赖，
信守各项投标承诺，努力把上海家化这个中国
著名的民族品牌发扬光大。”

据悉，此前平安成功投资的云南白药、许

继电气等项目，其商业计划书中的承诺也得到
了充分的兑现，这些将使收购后的上海家化前
景更加值得期待。 (谢颖明)

平安信托成功竞购上海家化

10月27日，由《理财周报》发起的《寻找
“2011 中国最受尊敬的基金公司”调查活动》
在深圳落下帷幕。平安大华基金荣膺“2011中
国最具发展潜力基金公司”，公司总经理李克
难获评“2011中国基金业年度新锐人物”。

该调查对中国三千万基金持有人和1000位
理财规划师进行深度调查，深入研究64家基金
公司的运作状况。自2007年举办以来，已成功
举办5届，是目前基金份额持有人认可度最高
的调研活动之一。

练内功迎发展 建立优良文化
作为国内第63家基金公司，平安大华在中

国基金业还是一个“新人”。总经理李克难表
示，投资没有捷径，基金公司的发展更是如此，
只有练好内功才能成就百年老店。

“作为刚刚成立未满一年的新基金公司，在
中小公司突围战中，并不存在“弯道超越”的空
间。从理财本身来说，我觉得是没有捷径可以
走的，要给投资者创造财富，一定是踏踏实实
的，做好你的工作。”李克难说。

未来，平安大华还将努力借助两大股东的
优势发挥出合力，加速构建具有平安大华特色
的营销模式及营销网络。

提升客户满意度 服务是真谛
平安大华在今年8月-9月间发行了首只公

募基金产品——平安大华行业先锋股票型基金，
在证券市场低迷、基金行业整体销售难度不断增
加的背景下，首募仍然取得了超过30亿元的佳
绩。

平安大华副总经理罗春风认为，在基金业，

无论中外，业绩是规模的保证。在保持良好稳
定业绩的基础上，基金成立后的售后工作尤为
重要。其中的真谛就是为基金份额持有人提供
优质的服务。“从本质上讲，基金公司是服务行
业，销售行为的结束，不应该是服务的终结，而
是服务的开始。因此，回归客户，提高客户满意
度将是平安大华未来的工作重心之一。”罗春风
说。

平安大华未来将建立起契约服务、增值服
务与VIP服务三级服务体系。由于股东方——
中国平安集团已经打造了全面的客户服务平
台，平安大华将充分发挥股东优势，借助平安集
团的客户服务平台，在为投资者提供高质量理
财服务的同时，提供高附加值的客户服务。

（梁彦韦）

平安大华：最具发展潜力

主营业务稳健增长，前三季度净利润145.19亿

中国平安总资产破2万亿！
近日，中国平安公布截至2011年9月30日止

九个月期间未经审核业绩。
在金融市场大幅波动的形势下，中国平安按

照既定战略, 冷静应对短期的市场形势变化，主
营业务均保持健康稳定发展，利润分布更趋均衡
平稳。总资产突破2万亿，总收入、归属于母公司
股东的权益及净利润均持续增长。

前三季度，中国平安实现归属于母公司股东
的净利润人民币145.19亿元，同比增长13.8%。公
司在第三季度由于首次并表深发展而产生了人民
币19.52亿元一次性会计处理影响，若剔除因素，
前三季度实现归属于母公司股东的净利润人民币
164.71亿元，同比增长29.1%。

中国平安总资产较去年末增加86.9%至人民
币21,894.06亿元，跃上2万亿平台。归属母公司
股东的权益为人民币1,211.32亿元，较年初增长
8.1%。中国平安7月份顺利完成了控股深发展之
重大资产重组交易，目前集团银行业务已覆盖全
国，核心竞争力进一步加强，综合金融战略迈入新
的发展阶段。

寿险：业务规模与代理人数量稳健增
长

前三季度，平安的保险业务收入为人民币1,
599.59亿元，同比增长32.9%。平安寿险前三季度
实现规模保费人民币 1,440.55 亿元，同比增长

16.1%；保费收入人民币 939.46 亿元，同比增长
32.0%；其中盈利能力较高的个人寿险业务实现规
模保费人民币1,263.48亿元，同比增长25.0%。与
此同时，平安寿险个险代理人数量持续增长，较上
年末增加3.6万名至48.9万，同时通过进一步深化
E行销平台等创新科技的建设，在代理人数目增
长的同时，推动人均产能持续提升。平安寿险层
面的发债增资正继续推进。第三季度，平安寿险
成功完成人民币40亿次级债的发行，股东增资人
民币50亿也于10月获得监管部门的批准，以应对
投资市场的波动。此外，平安养老险企业年金缴
费、受托管理资产及投资管理资产三项统计指标
继续位居市场前列。

产险：保费收入增长超市场，综合成本
率持续优异

平安产险前三季度实现保费收入人民币
615.86亿元，同比增长35.5%，其中来自于交叉销
售和电话销售的保费快速增长 65.3%，渠道贡献
占比提升至 39.5%。在业务快速发展的同时，平
安产险业务品质保持良好，综合成本率维持在
93.0%的优异水平，较去年末下降0.2个百分点。

银行：总资产过万亿，利润贡献大幅
提升，风险抵御能力良好

2011年7月，中国平安完成了控股深发展之
重大资产重组交易，集团及控股子公司持有深发

展已发行股份之52.38%，深发展成为中国平安的
控股子公司；同时，深发展持有平安银行约
90.75%的股份，平安银行成为深发展的控股子公
司。合并后两行总资产达人民币12,072.12亿元，
平安的银行业务为集团贡献利润共计人民币
53.22亿元，利润贡献占比大幅提升。在两行整合
过渡期，银行的业务节奏和品质依然保持良好。
存款总额达人民币8,322.41亿元，前三季度存款
增速位于股份制商业银行前列，资产质量稳定，风
险抵御能力良好，不良贷款率和拨备覆盖率分别
为 0.43%和 365.77%，保持业内良好水平，资本充
足率和核心资本充足率分别为 11.46%和 8.38%，
均符合监管要求。

投资：证券IPO承销行业第一，信托私
人财富管理业务大幅增长，基

金首只产品首募规模同类最大
前三季度，平安证券累计完成31家IPO、5家

再融资及13家债券项目的主承销发行，IPO承销
业务行业排名第一。在经纪业务方面，平安证券
前三季度5家新设营业部顺利开业，公司股东开
户数持续增长，累计新增股东户33.59万户。截至
2011年9月30日，平安信托私人财富管理业务大
幅增长，高净值客户已逾12,000人，月均募集资金
平台达60亿，同比增长300%。与此同时，信托财
富 管 理 收 入 达 人 民 币 11.25 亿 元 ，同 比 增 长

152.8%。在新基金发行较为艰难的市场环境下，
平安大华首只发行基金成功募集31.97亿元，成为
今年下半年以来首募规模最大的股票型基金，来
自集团内部交叉销售渠道的业绩贡献占比超过
60%。

中国平安表示：“2011年第三季度，虽然中国
经济继续保持较快发展，但美欧债务危机持续蔓
延，全球股市大幅波动，消费和投资信心不足，世
界经济面临下行压力。对比去年，当前投资气氛
更趋审慎，经营环境也更为艰难，但公司对综合金
融战略下各项业务之发展前景依然充满信心。公
司将继续坚定不移地深度推进综合金融、交叉销
售，并锐意探索新科技的应用，引领传统金融行业
实现突破性的发展。展望四季度，中国平安将在
继续保持各项业务健康稳定发展、风险可控的基
础上，为公司价值的长期可持续发展打下更坚实
的基础。”

（张梓娟）
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■ 在保险业今年增长动力减弱的背景下，借助人力增长及人均产能等优势，中国

平安仍保持了主业的有力增长。前三季度总资产较去年末增加86.9%至2.19万亿元，

有望超越国寿位居行业第一。 （证券时报）

■根据相关会计规定，企业通过多次交易分步实现非同一控制下企业合并的，在合

并财务报表中，对于合并日之前持有的被购买方的股权，应当按照该股权的公允价值进

行重新计量。此项一次性的重新计量会计处理，减少集团2011年前三季度及第三季度的

投资收益人民币19.52亿元。 (中国证券报)

■ 由此看来，收购深发展对中国平安业绩的增长功不可没。今年7月，中国平安

顺利完成控股深发展的重大资产重组交易，集团及其控股子公司持有深发展已发行股

份占比52.38%，深发展三季度的业绩完全体现在中国平安的三季报当中。 (北京商报)

■平安寿险前三季度实现规模保费1440.55亿元，同比增长16.1%，保费收入939.46

亿元，同比增长32%，盈利能力较高的个人寿险业务实现规模保费1263.48亿元，同比增

长25%；而平安产险前三季度实现保费收入615.86亿元，同比增长35.5%，其中来自于交

叉销售和电话销售的保费快速增长65.3%，渠道贡献占比提升至39.5%，综合成本率维持

在93%的较好水平。 （上海证券报）

■ 随着平安银行整合深发展的事项完成，中国平安的“大金融平台”计划进入新阶

段，中国平安已在银行、证券、基金几大金融板块上实现多点开花。

■ 前三季度，银行业务为平安集团贡献利润53.22亿；平安证券今年以31家IPO的

成绩名列行业第一；此外，平安大华首只发行基金成功募集人民币31.97亿元，成为今

年下半年以来首募规模最大的股票型基金，对此，集团内部交叉销售渠道的业绩贡献

占比超过60%。 （新京报）


